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Wir sind quasi Berlinale-Sieger

Der Kurzfilm-Triumph des Waiblinger Werbeburos Busche beim Wettbewerb der Feuerverzinker

Von unserem Mitarbeiter
Nico-Elliot Kélberer

Waiblingen.

Die Berlinale-Sieger kommen aus
Waiblingen. Sozusagen. Na gut, die
drei Mitarbeiter des ,AtelierBu-
sche.Media“ haben nicht direkt den
Goldenen Béaren abgesahnt — aber im-
merhin: Sie gewannen den Wettbewerb
des ,Industrieverbandes Feuerverzin-
ken“ mit ihrem Kurzfilm ,,Schlafst6-
rung“, einem Lehrstiick liber den
Schmelztiegel von Schwerindustrie
und Filmkultur.

Der Wettbewerb ,,99 Fire Film Award*, der
im Rahmen der diesjahrigen Berlinale erst-
mals stattfand, stellt den Bewerbern sehr
konkrete Vorgaben. Sowohl zeitlich als
auch inhaltlich. Die Filmschaffenden miis-
sen innerhalb von 99 Stunden einen 99 Se-
kunden langen Film produzieren. AuBer-
dem sollten ein Ampelmast, andere feuer-
verzinkte Gegenstinde sowie die Schlag-
worte Nachhaltigkeit und Natiirlichkeit
eine Rolle in dem Wettbewerbsbeitrag spie-
len.

Nachdem allen Teilnehmern zeitgleich
am 3. Februar das Thema bekanntgegeben
worden war, blieb dem Team, bestehend
aus Sebastian Runschke, Markus Matschke
und Sven Falge, naturgemifl sehr wenig
Zeit, eine Idee zu entwickeln und zu reali-
sieren.

Als klar war, dass der Konflikt eines um
Schlaf ringenden Obdachlosen mit einer
widerspenstigen Ampel das Thema sein
sollte, mussten noch eine Location und ein
Schauspieler gefunden werden. Der Dreh-
ort fand sich auf dem Weg zum Mittagessen
ganz nebenbei in der Waiblinger Innen-
stadt, ein Hauptdarsteller wurde mit Hilfe
des Kiinstlerdienstes ausfindig gemacht.
Die Drehgenehmigung erhielt das Filmteam
schnell und unbirokratisch vom Waiblin-
ger Ordnungsamt.

Zackzack: Nicht nur ein Kurz-,
sondern auch ein Schnellfilm

Somit standen zwei Néchte zum Filmen zur
Verfiigung und dazu noch ein wenig Zeit fiir
den Schnitt und die Nachbearbeitung. Dem
fertigen Werk ist seine hektische Entste-
hung keineswegs anzusehen. Es ist eine wit-
zige, action- und temporeich erzidhlte Ge-

schichte mit einem tuberraschenden Aus-

gang.

Der denkende Leser mag sich nun fragen,
wie in drei Teufels Namen es zu solch einer
Themenvorgabe kam. Stifter des neuen, im
Windschatten der Berlinale zur medialen
Aufmerksamkeit rauschenden Preises ist
der ,Industrieverband Feuerverzinken“.
Vermutlich ist dieser Verein den wenigsten
bekannt, obwohl wir seinen Produkten tag-
taglich begegnen — zum Beispiel Ampelmas-
ten, aha! Dass die im Film vorkommen sol-
len, leuchtet also ein. Welche Rolle bei all
dem unschuldigste Begriffe wie Nachhal-
tigkeit und Natirlichkeit spielen, ist eine
andere Frage. Ampelmasten werden zumin-
dest bislang ja noch nicht in unseren heimi-

Linkes Bild: Dreh-
arbeiten zu dem
Film, der dann spa-
ter mit dem Feuer-
verzinkungs-Oscar
geehrt wurde. Im
Vordergrund ein
beschirmter Kame-
ramann, im Hinter-
grund der Ampel-
Aggressor, der sich
vom néchtlichen
Blinken um den
Schlaf gebracht
sieht und deshalb
zur Selbstjustiz in
lichter H6he schrei-
tet. Rechtes Bild:
Die Triumphatoren
Sebastian Runsch-
ke, Sven Falge und
Markus Matschke
bei der Preisverlei-
hung in Berlin.

schen Wildern angepflanzt nach nachhalti-
gen Forstprinzipien. Es ist schon erstaun-
lich, wer sich alles in unseren postindus-
triellen, griin gepréigten Zeiten das Label
Okologie als Werbekonzept zu eigen zu ma-
chen versucht.

Sei’s drum, den prédmierten Filmema-
chern ist das natiirlich nicht zum Vorwurt
zu machen, zumal sie ja in der freien Wirt-
schaft ohnehin werbend titig sind und die
Regeln kennen und zu nutzen wissen. Das
Preisgeld von 9999 Euro trostet dann auch
dartiber hinweg, dass die Verwertungsrech-
te am eingesendeten Material teilweise an
den Veranstalter tibergehen und dieser nun
fiir wenig Geld ordentlich die Werbetrom-
mel rihren kann.

Jedenfalls kann man 99 Sekunden we-
sentlich unamiisanter verbringen, als einem
schlafsuchenden Obdachlosen zuzusehen,
wie er eine stédndig blinkende Ampel hi-
naufklettert, um ihr mit seinen eigenen
Hénden das Licht auszublasen.

Es bleibt abzuwarten, was sich der
Think-Tank der Feuerverzinker fir das
néchste Jahr einfallen lasst. Vielleicht so et-
was Spannendes wie Aulentreppe trifft auf
biologischen Obstanbau.

Referenzen

M Ein Schwerpunkt in der Arbeit des
Ateliers Busche.Media ist die Produk-
tion von Filmen.

B Unter anderem hat das Busche-
Team flr die Mercedes-Benz-Nieder-
lassung Stuttgart einen Streifen Uber
die G-Klasse gedreht, den Spot ,,Don’t
Drug and Drive® fur das ,SAT 1 Auto-
magazin — Drogen am Steuer” beige-
steuert und einen animierten Vor-
spann fur die ,Goldene Stimmgabel*
mit Dieter Thomas Heck geliefert.



